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Dekorativ oder sinntragend?

• Blinde und stark sehbehinderte User können keine Grafiken erkennen. Sie 

arbeiten stattdessen mit Vorlesesoftware (Screenreader).

− Screenreader lesen den Alternativtext, wenn vorhanden (anstelle der Grafik). 

− Screenreader ignorieren die Grafik bei leerem Alternativtext.

− Screenreader lesen im schlimmsten Fall den Dateinamen vor, wenn kein 

Alternativtext vorhanden ist! («Grafik image.imageformat.fullwidth_homepage_ 

twocolumn_teaser.594505490.png»)

• Stellt euch immer die Frage: Ist die Grafik…

− … sinntragend? → aussagekräftigen Alternativtext erfassen

− … dekorativ? → als dekorativ markieren = leerer Alternativtext (alt="")

− Die meisten CMS erstellen automatisch einen leeren Alternativtext, wenn kein 

eigener Alternativtext erfasst wird (auch AEM).
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Regeln für Alternativtexte

• Wo macht wer was? Prägnant sichtbare Farben in den Alternativtext aufnehmen.

− Wenig präzis: "Frau mit Tasche"

− Besser: "Feine Dame mit roter Designer-Handtasche"

• Hilfestellung: Der Alternativtext ist so knapp wie möglich, gleichzeitig präzis.

− präzise und informativ, 

− hilfreich, 

− kurz und prägnant; 

− vermeidet Redundanz,

− weist auf das Linkziel hin, wenn die Grafik verlinkt ist. 
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Regeln für Alternativtexte

• Screenreader erkennen Bilder automatisch als Bilder. 

→ Vermeide das Wort "Bild" im Alternativtext. "Bild eines Apfels" würde als "Bild, Bild eines 

Apfels" vorgelesen. 

• Bei Gemälden, Fotos, Visualisierungen, Illustrationen, Plänen, technischen Zeichnungen kann 

es sinnvoll sein, den Bild-Typen im Alternativtext einzubauen.

• Der Alternativtext 

− muss dieselbe Information transportieren, die man normalerweise aus dem Bild gewinnen 

würde (= Essenz des Bildes).

− wird nur vorgelesen bzw. angezeigt, wenn man kein Bild sieht.

• Ist Text im Bild vorhanden, muss der Text auch im Alternativtext verwendet werden.

• Generell werden Alternativtexte nicht verwendet, um irrelevante Details zu beschreiben. 
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Verschiedene Typen von Bildern

• Informative Bilder, Bsp. Newstext zu Michael Ambühl

• Verlinkte Bilder, Bsp. Staffnet auf ETH-Startseite

• Flyer und Coverbilder, Bsp. Erdwissenschaften, Umweltsystemwiss., Public Tours

• Text im Bild: Bsp. Umweltsystemwissenschaften, Chemie und angew. Biowiss.

• Call-to-Action-Bilder: Bsp. Tambourenverein Solothurn

• Icons (ohne Text): Bsp. Intern-Aktuell, Such-Overlay, ETH-Store

• Dekorative Bilder: Bsp. Umweltsystemwiss., ETH-Startseite (2x)

• Animierte Grafiken: Bsp. Umweltsystemwissenschaften (eigtl. Gesamt-ETH)

• Komplexe Grafiken: Bsp. Erdwissenschaften

• etc.

• Prüfwerkzeug «Web Developer Toolbar»

• Audio: Was liest ein Screenreader im konkreten Fall vor? (bei Bedarf)
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https://ethz.ch/de/news-und-veranstaltungen/eth-news/news/2022/01/mathematik-diplomatie-und-die-kunst-des-verhandelns.html
https://ethz.ch/de.html
https://erdw.ethz.ch/studium/weiterbildungszertifikat.html
https://usys.ethz.ch/studium/umweltnaturwissenschaften/bachelor/GliederungdesStudiumsabHS19.html
https://ethz.ch/de/news-und-veranstaltungen/veranstaltungen/fuehrungen.html
https://usys.ethz.ch/studium.html
https://chab.ethz.ch/
https://www.tambourenverein.so/2021/06/01/werde-ein-tambour/
https://ethz.ch/services/de/news-und-veranstaltungen/intern-aktuell.html
https://ethz.ch/de.html
https://www.eth-store.ch/
https://usys.ethz.ch/forschung/schwerpunkte.html
https://ethz.ch/de.html
https://usys.ethz.ch/
https://erdw.ethz.ch/departement/organisation.html


Informative Bilder
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Besser: alt="Porträt Michael Ambühl, auf der Dachterrasse des xy-Gebäudes"

https://ethz.ch/de/news-und-veranstaltungen/eth-news/news/2022/01/mathematik-diplomatie-und-die-kunst-des-verhandelns.html


Verlinkte Bilder
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Besser: alt="(Zur) Startseite (des) Staffnet"

https://ethz.ch/de.html


Flyer und Coverbilder
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Optimierungsmöglichkeiten: 

alt="Cover Broschüre CAS in Angewandten Erdwissenschaften"

alt="Cover Wegleitung Bachelorstudiengang Umweltnaturwissenschaften"

alt="Flyer (oder Programm) Public Tours"

https://erdw.ethz.ch/studium/weiterbildungszertifikat.html
https://ethz.ch/de/news-und-veranstaltungen/veranstaltungen/fuehrungen.html
https://usys.ethz.ch/studium/umweltnaturwissenschaften/bachelor/GliederungdesStudiumsabHS19.html


Text im Bild
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Besser: 

- alt="Forschungsgebiete des D-CHAB, Textversion unter 

www.chab.ethz.ch/..."

- Heading verwenden, weil sonst die Inhaltsstruktur nicht stimmt.

https://chab.ethz.ch/
https://usys.ethz.ch/studium.html


Call-to-Action-Bilder
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Besser: alt="Werde auch ein Tambour"

https://www.tambourenverein.so/2021/06/01/werde-ein-tambour/


Icons (ohne Text)

Korrekt: Interner Link (Studierendenportal), interner Link (Bachelor-Studium), …, login-geschützter Link 

(EduApp), login-geschützter Link (Moodle), …

Besser: ETH auf Facebook, ETH auf Twitter, ETH auf Instagram, ETH auf Youtube, ETH auf LinkedIn
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https://ethz.ch/services/de/news-und-veranstaltungen/intern-aktuell.html
https://www.eth-store.ch/
https://ethz.ch/de.html


Dekorative Bilder

• alt=""

• Vorsicht im Bsp. Studierendenportal: Bild wirkt grundsätzlich dekorativ ≈ Auflockerung für Sehende. 

Zweiter Blick: Bild ist verlinkt > Doch Alternativtext setzen («Zum Studierendenportal der ETH»). 

Dritter Blick: Derselbe Link folgt gleich nochmal > Doch dekorativ (alt="")
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https://usys.ethz.ch/forschung/schwerpunkte.html
https://ethz.ch/de.html


Animierte Grafiken
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Noch besser: alt="Kampagne ‘Steh ein für Respekt’ – Mach du einen Punkt, wenn 

andere ihn nicht machen" 

oder ausführlicher "Kampagne ‘Steh ein für Respekt’: Ein Spruch wird eingeblendet: 

‘Frauen verstehen das einfach nicht.’ Die Wörter ‘einfach nicht’ werden gestrichen. 

Stehen bleibt ‘Frauen verstehen das’. Punkt. Motto der Kampagne: Mach du einen 

Punkt, wenn andere ihn nicht machen."

Achtung! Die WCAG (Erfolgskriterium 2.2.2) verlangt, dass alle animierten Inhalte pausiert, 

beendet oder ausgeblendet werden können! Gilt auch für animierte GIFs, etc.

https://usys.ethz.ch/
https://a11y.digitaldialog.swiss/de/2.2.2


Komplexe Grafiken
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Besser: 

alt="Organigramm D-ERDW. Textversion unter …" oder

alt="Organigramm D-ERDW. Barrierefreies PDF unter …"

https://erdw.ethz.ch/departement/organisation.html


Konkrete Beispiele und 

Fragen der 

Teilnehmenden
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